ORMY KOMUNIKACJI W
INTERNECIE



Obraz

Obraz jest obecny w mediach od dawna,
o0 stopniu jego obecnosct decydowaty
glownie mozliwosci 1 rozwOj
technologiczny.



Funkcje obrazu

Informatyczna
ekspresywna
Impresywna
estetyczna



Infografia

To proces 1lustrowania lub wyrazania informacji prasowej
fotografig. Infografia to typowa informacja
udokumentowana fotografia, tekst moze by¢ napisany
przez fotoreportera, ale czesciej jest redagowany przez
redaktora odpowiedzialnego. Jest to nieautonomiczna,
graficzna cz¢s¢ informacji, ktora ja ilustruje, uzupeitnia
oraz wzbogaca grafika (rysunek, zdjecie, 1lustracja),
wystepuje obok tekstu. Sama fotografia jest rozumiana
jako srodek wizualnego przekazu utrwalonego na papierze
badz w formie cyfrowej. Tekst pelni rolg jako podpis.



Infografika

To informacja przedstawiona w wizualnej formie, ktora
staje si¢ dominujacq forma w mediach. W literaturze jest
rozumiana jako graficzna reprezentacja danych,
informacji 1 wiedzy, ktora pozwala szybko 1 klarownie
przekazac najbardziej ztozone informacje. Infografika
jest rozumiana tez jako ,,grafika objasniajaca” — polega
na przekazaniu pewnych istotnych tresci, cz¢sto
niezrozumiatych dla szerokiego grona odbiorcow 1
trudnych do przekazania w formie tekstu, za pomoca
obrazu.



Podzial infografiki

a) ze wzgledu na petnione funkcje:

- infografiki informacyjne (dominujace);

- infografiki rozrywkowe;

b) ze wzgledu na interaktywnosc:

- infografiki statyczne (wykresy, piktografia, mapy z danymi);

- infografiki niestatyczne (interaktywne infografiki w Internecie);
¢) ze wzgledu na medium, w ktorym sg publikowane:

- infografiki radiowe i prasowe (np. radio online);

- infografiki telewizyjne 1 internetowe ( zawieraja elementy interaktywne);
d) ze wzgledu na sposob ich zaprojektowania:

- Infografiki oparte na projekcie poziomym;

- Infografiki oparte na projekcie pionowym.



Aby infografika byla skuteczna, nalezy
przestrzegac okreslonych regul:

Przekaz musi zostaC zauwazony.
Odbiorca musi si¢ z nim zapoznac.

Odbiorca musi go zrozumiec, zaakceptowac
1 zapamigtac.



Data journalism

To proces tworzenia informacji oraz
aktywnos¢ wybranego sektora mediow.
Data journalism to inaczej dziennikarstwo
danych lub dziennikarstwo liczbowe
polegajace na gromadzeniu, filtrowaniu,
przetwarzaniu 1 wizualizowaniu duzej 1losci
Informacji.



Datatainment

W Polsce pojecie ttumaczone jako {
inforozrywka. Obejmuje |
komunikaty medialne taczace
format informacyjny |
rozrywkowy. Datatainment jest
najczescie] wizualizowany za
pomoca interaktywnych grafik.
Tresci, ktore mozna zaliczy¢ do
datatainment, czesto sa
udostepniane w serwisach
spotecznosciowych np. Facebook
czy Twitter.




Mikroblog

To serwis internetowy, umozliwiajacy
publikowanie krotkich, zazwyczaj
jednozdaniowych wpisoOw o przecigtne) dtugosci
od 140 do 160 znakdéw za pomoca specjalnego
edytora tekstu. Istota mikroblogow jest bardzo
szybki przeplyw informacji, a takze mozliwos¢
ich kategoryzowania, porzadkowania oraz
dowolnej selekcji.




Mikrofotoblog

® Jedna z odmian mikrobloga jest
mikrofotoblog oparty wytacznie na
komunikacji za posrednictwem obrazow 1
zdjg¢. Przyktadem moze by¢ serwis
Instagram, stuzacy do publikowania zdjec
wykonanych telefonem komorkowym 1
udostepniania ich w sieci
spotecznosciowej. Serwis umozliwia
interakcje migdzy uzytkownikami,
komentowanie publikowanych zdjec,
opatrzenie odpowiednim filtrem czy
porzadkowanie przegladanych zdjec za
pomoca hasztagow.




Demotywatory

To zdje¢cia lub obrazki otoczone czarng ramka 1
opatrzone podpisem stosownym do zdjecia. W
sztafetach tekst wzmacnia przekaz obrazu, peini role
dopelniajaca, komentujaca. Demotywatory stopniowo
staty si¢ narzedziem satyry politycznej 1 spoteczne;,
narz¢dziem prowokacji 1 szokowania. Demotywatory
sq bardzo ztozona forma komunikacji wizualne;,
dynamicznie rozwijajaca si¢ w Internecie 1 pozwalajaca
w jednym miejscu zebrac tresci o charakterze

publicystycznym, rozrywkowym czy zagadkowym.



Podzial demotywatorow

Podziat demotywatorow ze wzgledu na temat przewodni:
- uczucia;
- aktualne wydarzenia polityczne 1 Swiatowe;
- przesztos¢;
- historia;
- tradycja;
- patriotyzm;
- szkota 1 studia;
- praca;
- postacie fikcyjne z filmow 1 ksiazek;
- sport.



Memy Internetowe

Rozumiane jako dowolny fragment informacji,
rozpowszechniany 1 powielany przy uzyciu
aktualnie funkcjonujacych technologii
komunikowania w Internecie.



Kategorie memow internetowych

Wiktor Kotowecki na podstawie obserwacji memow na poziomie ich
struktury wyroznit trzy gtdowne kategorie:

a) Memy szablonowe - pierwsza kategoria dostarcza szablonu dla
tworzenia roznego rodzaju zartow lub ekspresji opinii. Przyktadami takich
memow sg demotywatory;

b) Memy komentujace, funkcjonujace - Memy drugiej kategorii
funkcjonuja jako komentarz, badz reakcja na jakis material (zwykle
fotografia lub fotoreportaz) 1 ulokowane sa na koncu 1/lub w srodku,
sugerujac opini¢ autora na temat tego materiatu;

c) Memy eksploatujace — trzecia kategoria jest typem memu, ktory
jedynie eksploatuje jakis materiat (np. zabawne zdjecie, chwytliwe hasto),
miksujac jego zawartos¢ z memami szablonowymi lub innymi
materiatami.



Podsumowanie

Zdolnosci Internetu do efektywnego wykorzystania elementow graficznych 1
audialnych zaowocowaly tworzeniem nowych form komunikowania. Strategie
taczenia obrazow z tekstem moga miec¢ rozne zastosowania. W dziennikarstwie
od dawna wykorzystuje si¢ podpisy umieszczane na fotografii, co definiuje si¢
jako infografi¢. Jeszcze bardziej zlozone jest taczenie tekstu 1 obrazow w
infografice. Infografika jest jedna z gal¢zi dziennikarstwa — data journalism
polegajaca na zbieraniu, filtrowaniu, przetwarzaniu i wizualizowaniu duze;j
ilosci informacji. Laczenie tekstu i obrazu ma zastosowanie tez w rozrywce,
tworzy si¢ coraz wigcej nowych form komunikacji wizualnej, takich jak
demotywatory czy internetowe memy. W sieci sa rowniez narzedzia
utatwiajace komunikowanie 1 tworzenie innych form prezentacji tresci, mowa
choc¢by np. o mikrofotoblogach.

Postep technologiczny 1 rozwdj komunikacji wizualnej sprzyjaja tworzeniu si¢
nowych form dziennikarskich 1 alternatywnych sposobow przedstawiania
informacji oraz rozwojowi nowych form komunikowania si¢ uzytkownikoéw
sieci.
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